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平台介绍 
Part 1 

THISSHOP INTRODUCTION 



泰金融科技集团成立于2017年9月，公司中国总部位于深圳市福田区，

是中资的全球多元化集团，包含跨境电子商务贸易、消费金融及快递柜服

务，旗下有Thisshop（电商平台业务）、BeeBox（快递柜业务）核心业

务品牌。 

简介 

       创立至今，集团积极参与共建“一带一路”，将“中国制造”的品牌

和产能推向国际，实现全球共赢。 

       集团在第一站泰国取得了巨大的成功：泰国站首创“电商+分期+自

建仓储+智能快递柜”一站式服务；近一年贸易额已经达到一百亿港币规

模，未来将全球化拓展。 

       三大核心领域也将成为未来长期的布局重点，分别是：文化出海，消

费出海，品牌出海，充分发挥集团的能动性和影响力，带动中国产能。 

 

定位 
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核心 

       致力于通过本土化运营来服务高商业价值的年轻用户群体。 



行业经验 

拥有来自于京东、腾讯、唯品会的核心团队骨干；多年电商运营、数字

金融与物联网系统开发经验；获得泰国商务部颁发的电子商务牌照。 

领先技术 

整合云计算、物联网及互联网+等尖端技术，打通线上线下新生态；提

供一站式购物生态服务，构建全域消费数据管理、分析、洞察链路和多

维度的覆盖消费者运营核心，创造全球消费新生态。 

用心服务 

Thisshop始终坚持“以用户服务为中心”，率先聚焦最具成长性的信

用消费人群，引导用户支付向数字化转型，让全球的用户轻松享受高

品质的消费金融服务，足不出户、购遍全球。 

科技 金融 

消费 服务 

云技术 

云服务 高品质 

大数据 
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2017年 

Thisshop Group成立 09月 

2018年 

泰国站正式上线运营 02月 
 
03月 泰国站APP上线 

与华为达成战略合作伙伴，共同签订AI、大数据方面合作 05月 

与OPPO，VIVO，HUAWEI，HAIER，SHARP，MIDEA等
多家全球知名企业达成战略合作 09月 

开启Ustore线下店业务，分期服务走进线下校园 09月 

主办ThisshopAMBASSADOR AWARD 2019 校园大使选美大赛 11月 

于深圳成立海外事业部Global Mall 03月 

正式开放首批中国商家入驻 12月 

2019年 

注册用户数突破100万 
授信用户数突破30万 01月 

注册用户数突破200万 
授信用户数突破50万 

09月 

启动Thai MCN项目 07月 

通过APPLE美国官方授权初审 10月 

2020年 

赞助泰国电影《滚蛋吧，肿瘤君》 02月 

在售SKU总量突破1400万 03月 

2021年 

发展历程 
DEVELOPMENT TIMELINE 

注册用户数突破340万   
授信用户数突破70万 

10月 

05月 联合泰国卫生部发起捐赠100万个口罩 
和50万瓶洗手液和1亿泰铢购物卡 
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A轮获乐信集团数千万美元投资 
(NASDAQ: LX) 

12月 



市场背景 
Part 2 

OVERVIEW OF MARKET 
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• 新兴市场人均在线时长约9小时，平均互联网渗透

率达80%以上 

• 平均电商/总零售占比不超6%，空间巨大 

 

• 预计2025年东南亚+拉丁美洲电子商务市场将达

千亿美金以上 

 

• “中国制造”领先的品牌和产能通过跨境电商推向

国际大势所趋。 

跨境电商新蓝海市场 



东南亚电子商务市场规模（单位：亿美元） 
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拉美电子商务市场规模（单位：亿美元） 
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* 数据来源：全球化社交媒体数字营销机构WeAreSocial-2021 

泰国总人口 2021年泰国人均GDP 泰国互联网用户数量 

泰国电商市场规模 用户平均每日在线时长 泰国电商市场年复合增长率 银行账户拥有者 
（良好的支付条件基础） 

7189美元 4859万 

56亿美元 9小时11分钟 41% 2500万 

智能手机用户数 

5501万 

泰国用户基础：人口多、互联网渗透率高 

泰国电商基础：在线支付、消费需求迅猛增长 

每天上网人数占比 

90% 

泰国互联网渗透率 

69.5% 6988万 

” 

“ 
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* 数据来源：全球化社交媒体数字营销机构WeAreSocial-2021 

墨西哥总人口 2020年墨西哥人均GDP 墨西哥互联网用户数量 

墨西哥电商市场规模 用户平均每日在线时长 墨西哥电商市场年复合增长
率 

银行账户拥有者 
（良好的支付条件基础） 

1亿2900万 8346美元 9201万 

188亿美元 9小时01分钟 31.9% 4760万 

智能手机用户数 

1亿1240万 

墨西哥用户基础：人口基数大，互联网渗透率高 

墨西哥电商基础：电商市场容量大，增长迅猛 

每天上网人数占比 

89% 

墨西哥互联网渗透率 

71% 

” 

“ 
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* 数据来源：全球化社交媒体数字营销机构WeAreSocial-2021 

马来西亚总人口 2020年马来西亚人均GDP 马来西亚互联网用户数
量 

马来西亚电商市场规模 用户平均每日在线时长 马来西亚电商市场年复合增
长率 

银行账户拥有者 
（良好的支付条件基础） 

3257万 10401美元 2743万 

44.6亿美元 9小时17分钟 37.3% 2778万 

智能手机用户数 

3967万 

马来西亚用户基础：人均GDP高，互联网渗透率高 

马来西亚电商基础：在线支付、消费需求迅猛
增长 

每天上网人数占比 

84% 

马来西亚互联网渗透率 

84.2% 

” 

“ 
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核心优势 
Part 3 

CORE ADVANTAGES 



泰国站核心数据表现 

用户数 

   340万+ 

高校覆盖率 

98% 

累计发送包裹 

120万+ 

月浏览数 

2,000万+ 

GMV 

  100亿  
在售SKU数 

2,000万+ 

客单价 

3,700港币 

手机类目销量全泰国 

TOP1 
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优质 

品牌 

供应商 

引入优质品牌供应链：包括Apple、

Huawei 、 OPPO 、 vivo 、 Xiaomi 、

Samsung、 Sharp、Haier、TCL、LG、

Panasonic、Hisense等国际知名品牌 

品牌直供 

品牌合作 

线下品牌 

独立站 

中国商家 

泰国商家 

海外商家 

供应链 

多渠道资源聚合形成优势壁垒 
实现平台加速升级 

自营 入驻 

与Konvy、Beauticool、Shein、京东国

际等多家本地垂直电商达成战略合作 

面向全球招募优质供应链及企业商家，带

领并指导商家深耕泰国市场 

优质 

第三方 

卖家 
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合作品牌 

市场背景 核心优势 未来规划 平台简介 Contents  



扶持中国中小品牌和制造业产能出海 

中国优质品牌案例 

平台致力于帮助中国中小品牌卖家出海，在泰国市场孵化了以Han River为首品牌的同时， 为国内Infinix、Eloop、Black Shark、ROG、Remax、Hoco、

Deerma等优质中小品牌拓展其在泰国的市场规模，均已达到百万级泰铢以上规模。 
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品牌年度销售额趋势图 
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“至上品
质” 

 

“至尊服
务” 

• 提升数字普惠金融用户覆盖率 

“至高科技” 
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媒体投放全面升级 

商圈/交通/地推/楼宇广告 
电影/综艺赞助、明星代言 

校园大使、KOL 
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公益捐赠活动 

疫情捐赠 洪水灾区关怀 

泰金融集团向泰国国家卫生部联合泰国
卫生部发起捐赠总量100万个口罩和50

万个洗手液和1亿泰铢购物卡，卫生部
副部长——萨提.比杜迭查（Dr.Satit 
Pitutecha）代表泰国卫生部接受此次
捐赠！ 

泰国连降暴雨引发洪水,中部地区受灾

尤其严重，THISSHOP联合有关部门对

宅民进行人文关怀和慰问公益活动。 
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单击此处添加文本单击此处

添加文本单击此处添加文本

单击此处添加文本单击单击

此处添加文本单击此处添加

文本单击此处添加文本单击

此处添加文本单击 

本单击此处添加文本单击此

处添加文本单击此处添加文

本单击 

 

 

 

添加您的文字内容 

苹果O2O门店合作 

APPLE Store in university 

自2019年9月起， Thisshop与SPVI成为正式合作伙伴，开启

大学O2O项目。 我们的客户可以在Thisshop下单并在Ustore

快速取货。 

Ustore by SPVi Installment in Ustore 
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未来布局 
Part 4 

FUTURE PLAN 



集团未来发展规划 
 
未来五年市场发展主要以泰国作为海外发展的总站，发

展东南亚国家及拉丁国家。 

 

一是以泰国为轴心，进驻马来西亚、新加坡、越南、菲

律宾、印度尼西亚等东南亚国家，现已规划2022年四季

度开辟马来西亚； 

 

二是目前已在筹建墨西哥站，规划于2022年二季度开

辟，以其为轴心，进驻古巴、哥伦比亚、秘鲁、玻利维

亚、阿根廷、智利、巴西等拉丁美洲国家。 

 

马来西亚 
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BeeBox公司发展规划 
 
2021年三季度，BeeBox已与丰巢（顺丰集团快递柜）确定合

作意向，丰巢将于2021年四季度入股BeeBox。 

 

作为丰巢出海的第一站，2022年，将联合BeeBox推出快递柜

+自动贩卖机的业务，全面覆盖泰国全域。 

 

同时双方于2022年四季度联合上市，并在2026年之内，将业

务覆盖整个东南亚6国，做到市场占有率绝对第一的位置。 

 

BeeBox以快递柜+无人售货机服务于电商平台最后配送环节，

减少疫情无接触配送， 提高用户体验感和配送便捷率。 
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向全人群拓展，至2023年单年用户突破800万 

累计用户突破2600万 

用户增长 
至2023年，平台年交易金额突破500亿港币 

累计交易金额突破1000亿。 

GMV增长 

三年泰国站规划 

≥500亿 ≥800万 
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全球供应链 

优质服务 

信贷金融 

强强联合 

业务 
升级 

品牌升级 

• 核心品类(3C数码)坚持自营与品牌直供，获得多个国际

知名品牌国家一级代理权 

• 手机类目在全球国家区域市场目标销量第一 

• 与全球本地知名垂直电商达成战略合作、互通有无 

支付升级 

• 大数据精准定位中、高收入潜力人群 

• 降低信贷消费服务申请门槛，提升信用分期普及率 

• 简化支付操作，提高支付效率，引导用户线上支付习惯 

快递柜升级 

• 自建泰国第一家智能快递柜、东南亚布点率第一 

 

供应链升级 
• 全球招募优质电商商家，满足各层级人群消费需求 

• 严选优质货源，让用户“买得放心、用得安心” 
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深度调查和分析全球本土网购群

体消费习惯，利用互联网大数据

，为品牌供应商及商家快速布局

市场提供策略支持 

精准数据 

利用大数据、云技术构建完整

的用户画像模型，并根据风险

水平寻找合理费率，进行差异

化精准定价 

用户透析 

在智能客服、精准营销等方面

运用人工智能技术优势，基于

用户画像，满足其更多的场景

和增值服务需求 

量化运营 

利用新技术搭建风控模型，实

时分析提炼数据，实时防范和

拦截风险订单 

风控防护 

科技升级 
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